CODIM

COMITE DE ORIENTACAO PARA DIVULGAGCAO DE INFORMACOES AO MERCADO
(ABRASCA — AMEC — ANBID — ANCOR - APIMEC - BOVESPA — CFC -IBGC — IBRACON - IBRI)

PRONUNCIAMENTO DE ORIENTAGAO CODIM 06, de 05 de Margo de 2009.

EMENTA: RELEASE. NECESSIDADE DE
PADRONIZACAO DE PROCEDIMENTOS  PARA
PREPARAGAO E DISTRIBUIGAO DE RELEASE, COMO
FORMA DE CONTRIBUIR PARA A ADOCAO DE BOAS
PRATICAS DE GOVERNANGA CORPORATIVA QUE
FORTALECAM CRITERIOS DE CONFIANGA E O
DESENVOLVIMENTO DO MERCADO.

O Comité de Orientagao para Divulgagcao de Informagdes ao Mercado — CODIM —, com
base em sua competéncia, torna publico que, apds submeter a matéria em audiéncia
publica, aprovou, por decisdo de seus membros em reunido realizada no dia 12 de
Fevereiro de 2009, o presente Pronunciamento de Orientacdo, o que faz mediante os
seguintes termos:

Conceituacgao

O Release é um veiculo de divulgagado por escrito, para ser usado como ferramenta
auxiliar na disseminagéao de quaisquer informagdes, sejam elas obrigatérias (Ato ou Fato
Relevante — Pronunciamento de Orientagdo n° 5 — CODIM) ou ndao (Comunicados ao
Mercado), entre a Area de Relacdes com Investidores e os publicos estratégicos
(stakeholders) de sua Companhia, por intermédio dos mais variados meios de comunicagéao
e, portanto, ndo deve ser confundido, nem deve substituir os procedimentos de publicacao
e arquivamento de informagdes na forma exigida pela legislagdo e regulamentacao
existentes, que deverao ser sempre executados antes da divulgagéo do release.

Release tem a fungdo de chamar a atengdo de acionistas, investidores e publico em
geral para informacdes que a Companhia considera que deva haver melhor compreenséo,
disseminando de forma ampla, rapida e em linguagem acessivel para evitar a assimetria da
informacéo e ajustar os interesses de todos os publicos estratégicos.

Do Objetivo

1. O propdsito deste Pronunciamento de Orientagdo de Conduta € o de mostrar as
melhores praticas e procedimentos na disseminacdo de informacgbes importantes das
Companhias para o mercado em geral, com a utilizagao de Release, salientando que se
deva observar em todos os itens aqui citados que o conteudo do Release nido devera
em hipotese alguma se constituir em si como um Ato ou Fato Relevante.



Dos Procedimentos Para Divulgagéao

2.

A divulgagdo de um Release deve ser feita a comunidade financeira, as agéncias de
noticias e a imprensa em geral com a indicagao “Para Divulgacao Imediata”.

Sao exemplos de Informagdes que devem ser tratadas como merecedoras de
divulgacéo imediata através de Release os resultados anuais e trimestrais, anuncios de
dividendos, fusdes, aquisi¢cdes, guidance (Guidance — Pronunciamento de Orientagédo n°
4 — CODIM), ofertas de compra de agdes, compra de ativos relevantes, desdobramento
de acbes, mudangas importantes na direcdo da Companhia, informagdes sobre novos
produtos e servigos, assinatura de contratos estratégicos, planos de expansao, eventos
agendados, promocgdes, prémios recebidos, novas parcerias importantes, novas
descobertas e todas as questdes substantivas de natureza ndo usual ou ndo recorrente.

Sendo a informagé&o objeto do Release de interesse do mercado de valores mobiliarios,
a companhia devera avaliar criteriosamente a sua divulgacdo via sistema IPE
(Informacbes Periddicas e Eventuais), assegurando tratamento equitativo e igualitario
de informacdes aos seus investidores e partes interessadas.

Da Abrangéncia e Divulgagcao do Release

5.

10.

A Companhia deve assegurar, por meio do Release, a disseminagao periddica e
oportuna de relatérios financeiros, que deverao ser elaborados em conformidade com
as regras adotadas no Brasil e em casos especificos, com as regras adotadas por
outros paises, bem como publicados e arquivados na forma e nos prazos estabelecidos
na legislagéo.

O Release deve conter linguagem clara, acessivel, compreensivel e confiavel, evitando
que o investidor e demais publicos estratégicos da Companhia sejam levados a erros
por compreensao inadequada das informacgdes disponibilizadas.

A divulgacdo do Release deve obedecer aos principios de abrangéncia e de
simultaneidade, garantindo a disponibilizagao das informagdes de forma igualitaria, em
tempo e conteido, em Portugués e em outros idiomas com demanda relevante para a
Companhia.

As Companhias no processo de utilizagdo das ferramentas de comunicacdo disponiveis
no mercado devem enviar seus Releases a toda comunidade financeira, as agéncias de
noticias e a imprensa em geral, além de disponibilizar no site de Rl da Companhia. A
divulgagéo dessas informagdes exclusivamente a imprensa local ndo é suficiente para
assegurar a cobertura adequada ao publico investidor.

Todo Release deve conter data, nome, endereco eletrénico e o telefone do profissional
responsavel pela area de Relagdes com Investidores da Companhia, o qual podera ser
acessado caso os interessados queiram confirmar ou esclarecer o teor da informacéo.

O mailing list de uma Companhia aberta € um ativo intangivel fundamental de
relacionamento com os agentes do mercado de capitais. A Companhia aberta deve



envidar os seus maiores esforgos na construgao de seu préprio mailing. Portanto, nao
se recomenda a terceirizacdo do mailing list. A utilizagdo de outros mailing list de
empresas que fazem distribuicdo de informagdes ao mercado é recomendavel, mas de
forma complementar ao seu préprio mailing.

10.1. Nas mensagens enviadas deve haver opgdo para descadastramento
automatico, como forma de garantir ao interessado a exclusao do mailing da
Companhia de forma rapida e objetiva.

Do Tratamento Adequado do Conteudo

11.

12.

13.

14.

15.

16.

A Companhia deve ter como meta principal assegurar que as informagdes divulgadas
por meio de Release sejam tratadas dentro de uma perspectiva adequada. Isto
demanda comedimento, bom discernimento, respeito aos fatos e as respectivas partes
envolvidas.

O guidance deve ser bem fundamentado (vide Guidance — Pronunciamento de
Orientagdo n° 4 — CODIM), conter as ressalvas adequadas, as limitagdes inerentes e
ser apresentado de forma conservadora e factual. Entretanto, o conservadorismo
excessivo, defensivo ou enganoso deve ser evitado, da mesma forma que previsdes
excessivamente otimistas, superficiais, alegagbes exageradas e promessas
injustificadas. E muito prejudicial as relagdes de uma Companhia com seus acionistas
ou ao valor que a comunidade financeira precifica as agdes desta Companhia,
informacdes divulgadas sem o devido embasamento.

Apo6s a divulgacdo de um Release, se os desdobramentos subsequentes no mercado
indicarem que o desempenho nao fica a altura das proje¢bes dadas, tal fato também
deve ser novamente informado e explicado, devendo ainda ser obedecidas as regras
aplicaveis a matéria, existentes na legislacéo.

Informagdes desfavoraveis devem ser igualmente divulgadas por meio de Release com
a mesma presteza e franqueza que as informagdes consideradas favoraveis. A
relutdncia ou a nao disposicdo em divulgar um episodio negativo ou a tentativa de
disfarcar informacbes desfavoraveis podem comprometer o conceito de transparéncia e
credibilidade da administragcdo da Companhia.

Deve-se atentar para a freqUéncia das divulgacbes efetuadas ao mercado para as
informacdes. Nao faz sentido a divulgagdo repetitiva. Caso a Companhia tenha
necessidade de efetuar um Release complementar sobre uma informacéo ja divulgada,
o contexto deve ser claro aos leitores com énfase nos efeitos e nos aspectos que
diferenciem a informacao.

Como boa pratica toda Companhia de capital aberto deve buscar inserir em sua
“Politica de Divulgacao de Informagoes ao Mercado” instrugdes especificas sobre
divulgagédo de Release para o mercado em geral. Cabe ressaltar que a politica de
divulgacéao é obrigatdria conforme regulamentacao existente.



16.1. Recomenda-se que o release seja enviado para conhecimento dos
executivos, conselheiros de administracdo, comités que assessoram a
administragdo e conselheiros fiscais.

Sao Paulo, 05 de Marco de 2009.
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